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Rosa Pferde und
gefahrliche Dinosaurier

Blau fiir Buben, Rosa fiir Madchen? Buben weinen nicht und spielen mit Autos,
wahrend Madchen ihre Barbie fiittern und baden? Warum es immer noch wichtig
ist, scheinbar liberholte Geschlechterrollen zu beachten - jedenfalls im

Kindermarketing.

Mag. Ursula Weixlbaumer-Norz,

Expertin fiir Kinder- und Familienmarketing
kids&funconsulting

STELLEN SIE SICH VOR, Sie fragen eine Gruppe
von Buben, wie viele Ritterfiguren sie zu Hause haben.
Die Buben wiirden wohl versuchen, sich in der ge-
nannten Zahl ihrer Figuren zu iibertreffen. Wenn Sie
das gleiche Experiment mit Madchen machen und sie
fragen, wie viele Barbie-Puppen sie zu Hause haben,
wiirden alle Mddchen ungefahr die gleiche Zahl sagen.
Warum? Ganz einfach: So besteht die Moglichkeit,
dass alle Madchen miteinander spielen konnen und
keine die andere iibertrifft. Mddchen sind also sozialer
und deutlich weniger wettbewerbsorientiert als Bu-
ben.

WETTBEWERB ODER BEZIEHUNG?

Wenn Sie Kinderwerbung im Fernsehen sehen, hat
Werbung fiir Buben sehr oft ein Element des Wettbe-
werbs, des Kampfes oder des Gewinnens dabei. AufSer-
dem ist viel Action im Spiel und haufig sieht man die
Buben bei einer sportlichen oder korperlichen Tatig-
keit. Werbung, die Madchen ansprechen soll, sieht
hingegen ganz anders aus: Maddchen spielen miteinan-
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der, verhalten sich sozial in der Gruppe, biirsten ein-
ander die Haare, probieren Kleider oder schminken
sich. In vielen Spots oder Sujets werden sie bei einer
kreativen oder kiinstlerischen Tatigkeit wie Tanzen,
Basteln und Malen gezeigt.

Kurz zusammengefasst: Buben sind eher wettbewerbs-
und actionorientiert, Madchen beziehungsorientiert.
Studien zufolge ist etwa die Halfte des geschlechtsspe-
zifischen Verhaltens angeboren, die andere Halfte ist
anerzogen.

UBERHOLTE KLISCHEES?

Uber diese ,Einteilung“ mag man nun den Kopf schiit-
teln und sie als Stereotype oder langst iiberholte Kli-
schees abtun. Im Kindermarketing kommt sie aller-
dings voll zum Tragen. Die klare Trennung der Inter-
essen von Buben und Médchen ist ein Trend, den man
fiir erfolgreiches Marketing unbedingt beachten sollte.
Grofde Handelsketten und Laden machen es vor: Bei
H&M etwa ist die eine Shop-Seite in Rosa gehalten,
die andere Seite in Schwarz und Dunkelgriin. Im Buch-
laden sind auf der einen Seite Biicher iiber Pferde und
Prinzessinnen, auf der anderen Seite Biicher {iiber
Dinosaurier und Autos.

TIPPS FUR GESCHLECHTERSPEZIFISCHES
KINDERMARKETING
Fiir Tourismusbetriebe gilt: Auch hier sollte Kinder-
marketing mit Riicksicht auf die geschlechtsspezifi-
schen Vorlieben gestaltet werden. Und es ist gar nicht
so schwierig. Es gibt ein paar Grundregeln, die beach-
tet werden sollten, wenn Kinder und deren Familien
von touristischen Angeboten begeistert werden sol-
len:
® Werden Outdoor-Programme angeboten, ist es be-
sonders wichtig, fiir beide Geschlechter Aktivitdten
zu entwerfen und so die Fantasie zu befliigeln. Ein
gutes Beispiel sind Maskottchen: Buben wollen Hel-
den, Mddchen wollen Freundesgruppen. Es emp-
fiehlt sich daher, nicht einfach nur einen einzelnen
Helden darzustellen, sondern ihn in ein gutes gesell-

FOTOS: BEIGESTELLT, SHUTTERSTOCK (1)



schaftliches Umfeld einzubetten. Geben Sie ihm
Freunde und eine Familie. Vielleicht hat der Held
auch ein lustiges Haustier. So werden Sie beide Ge-
schlechter ansprechen.

Buben wollen so sein wie ihr Held, Madchen wollen
Thre ,Stars” als Freundin. Machen Sie beide Heran-
gehensweisen der Identifikation mit Idolen moglich.
Médchen bevorzugen Figuren, die freundlich, integ-
rativ und gruppenaffin sind, bei Buben diirfen Figu-
ren gerne etwas gefahrlich und bedrohlich sein.
Schauen Sie sich aktuelle TV-Serien an. Z. B. auf tog-
go.de: ,Ninjago“ fiir Buben und ,Spirit“ fiir Mad-
chen. Pferde sind fiir Mddchen immer aktuell; Su-
perhelden fiir Buben.

Leider sind viele Klischees wahr — Madchen wollen
eher helle, freundliche Farben, Buben eher dunkle-
re, gefdhrliche Farben.

Fiir Aktivitdten im Freien wie z. B. Wandern oder
Spielen auf Spielplédtzen ist es wichtig, dass nicht
nur der Wettbewerbsaspekt (fiir Buben), sondern
auch der Team- und Gruppenaspekt (fiir Mddchen)
gefordert werden. Viele Spiele sind heutzutage eher
fiir Buben konzipiert. Sie haben deshalb immer ein
Wettbewerbselement dabei. Um auch Madchen an-
zusprechen, ist es wichtig, auf den Teamgeist und
die soziale Interaktion hinzuweisen. Ein gutes Bei-
spiel sind Skirennen. Madchen finden dabei eher
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den Gruppenaspekt toll (,Ich war dabei!“), Buben
wollen gewinnen (,,Ich bin Erster geworden!®).
Voraussetzung fiir eine gelungene Kindermarke-
ting-Aktivitit ist eine ,gute Story“. Uberlegen Sie
sich zuallererst eine Geschichte, mit der Sie die Kin-
der in deren Welt abholen konnen. Die unterschied-
lichen Interessen von Buben und Méadchen konnen
hier gut beriicksichtigt werden und sie helfen den
Kindern, sich zu orientieren. Ein gutes Beispiel fiir
eine gelungene Geschichte, die gleichermafSen Bu-
ben- und Méadchen-Interessen anspricht ist ,Paw
Patrol“ (im TV bei nickjr oder TOGGO, im Stream bei
Amazon), eine sehr erfolgreiche Serie fiir Vorschul-
kinder. Ein Team von sechs siifen Hunden (Mad-
chen), die zu Superhelden mutieren (Buben), retten
die Welt (Buben), fahren coole Fahrzeuge (Buben),
spielen viel miteinander und sind die besten Freun-
de (Méddchen). Es gibt auch viel coole Musik (Mad-
chen), Action (Buben) und es geht immer gut aus —
alle sind gliicklich.
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