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Alles Logo im Kinderzimmer

Um schon die Kleinsten in ihren Bann zu ziehen, nisten sich Konzerne mit ihren Logos in die Kinderzimmer
ein. Eltern sollten Kinder friih tiber Werbung auﬂdaren rt Psychologin und Padagogin Flora Papanthimou.

Von Nicole Strozzi u. Miriam Hotter

Innsbruck - Der Spielzeugein-
kauf geht nun kurz vor Weih-
nachten in die heille Phase.
Am Angebot mangelt es de-
finitiv nicht. Dass auch die
Werbung die Kinderzimmer
erobert hat, ist auch nichts
Neues. Trotzdem wundern sich
Eltern immer wieder, mit wel-
chen Marketing-Tricks Unter-
nehmen versuchen, bereits die
Allerkleinsten an ihre Marke zu
binden.

’ Kinder haben mitt-
lerweile eine nicht
zu unterschdtzende

Kaufkraft.

Flora Papanthimou
(Elternbildung Tirol)

So bieten Lebensmittelkon-
zerne wie Iglo, Storck, Zott,
Ferrero oder Haribo, in Spiel-
zeuggeschiften Holzspielzeug
an, das ihren eigenen Produk-
ten im Mini-Format nachemp-
funden ist. Auch die Verpa-
ckung dhnelt den ,echten” im
Geschift. In Summe sehen die
Holz-Lebensmittel teilweise so
echt aus, dass man hineinbei-
Ren méchte,

»Der Markt fiir Kinder hat
sich zu einem starken Wirt-
schaftszweig entwickelt. Kinder
haben mittlerweile eine nicht
zu unterschitzende Kaufkraft.
Sie bekommen Taschengeld
und entscheiden bei Familien-
einkdufen mit“, betont Flora
Papanthimou, Psychologin,
Pédagogin und Koordinatorin
von der Elternbildung Tirol.

Wie sehr Kinder das Kaufver-
halten der Eltern beeinflussen,
zeigt eine Studie der Unter-
nehmensberatung ,kids & fun
consulting", fiir die 2000 Fami-
lien in Osterreich, Deutschland
und der Schweiz befragt wur-
den: Demnach gaben mehr
als drei Viertel der Miitter und
Viter an, ihre Sprosslinge bei
Kaufentscheidungen zu fra-
gen. Bei der Anschaffung eines
neuen Autos bezieht sogar fast
die Hilfte ihre Kinder in die
Meinungsbildung ein.

Laut Papanthimou kénnen
Kinder auf vielfaltige Weise be-
einflusst werden - sei es durch
Melodien, Geriiche, Farben,

Bilder oder Logos. ,Vorschul-

kinder sind fiir die Werbung -

sehr interessant”, weil die Ex-
pertin. ,Die beliebteste Frei-
zeitbeschiftigung dieser Al-
tersklasse ist Spielen. Werbung
nutzt Spielzeug, um mit Logos
und Bildern die Kinder zu er-
reichen.” So gibt es beispiels-
weise ein Memory-Spiel, bei
dem man nicht die passenden
Tierpaare finden muss, son-
dern die passenden Logos von
McDonald’s, Apple oder Adi-
das.

Die attraktivste Zlelgruppe
sind aber Schulkinder, erklart
Papanthimou. Kinder dieser
Altersgruppe bekdmen meis-
tens schon Taschengeld, das
sie in erster Linie fiir Sties
oder Spiele ausgeben. Erreicht
werden die Kids durch Medien,
hauptséchlich Fernsehen, so-

wie Spielzeug, das an Lebens-
bereiche der Eltern erinnert
{z.B. Haushaltsgerdte einer
bestimmten Marke), aber auch
iiber Dinge, die Kinder sam-
meln (z. B. Stickers).

Wegen genau solcher Sam-
melsticker wurden 2012 zwei

roRe Handelskonzerne in

sterreich vom Obersten Ge-
richtshof verurteilt, wie Kin-
dermarketing-Expertin Ursu-
la Weixlbaumer-Norz weil3.

»Da ging es um Plakate, die

eine unzulédssige Kaufauffor-
derung direkt an Volksschul-
kinder dargestellt haben. Das
ist laut Gesetz aber verboten.“
Die Expertin sieht vor allem
die Schule gefragt. ,In Oster-
reich gibt es immer noch zu
wenig Unterrichtmaterialien
fiir Medientrainig.“
DieVerantwortung liege laut
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Splelzeug unterm Christbaum: Manche Unternehmen zielen darauf ab, bereits Kinder mzt ihrem Logo, z.B. auf Ho!zsplelzeug. vertraut Zu machen. Fotos: Strozz, istack

Papanthimou aber auch bei
den Eltern und basiere darauf,
den Kindern einen positiven

und zugleich kritischen Um-

gang mit Werbung zu lernen,
um ihre Tricks zu verstehen.
Schon im Vorschulalter kénn-

” Eine direkte Kauf-
aufforderung an
Kinder ist laut Gesetz
verboten.“

Ursula Weixlbaumer-Norz
(Expertin fiir K[nderfnarketing)

ten erste Gespriiche dartiber
stattfinden, z.B. indem man
mit dem Kind tiber Werbepla-
kate spricht und den Unter-
schied zwischen Reklame und
Realitdt erkldrt. Schulkinder

sind dann hiufig schon selbst -

sehr kritisch und freuen sich

sogar, ihre Gedanken zu Wer-
bung und Konsum mit ihren
Eltern zu teilen.

Beim Spielzeugkauf gilt fiir
Eltern generell: ,Weniger ist
mehr“, sagt Papanthimou.
Schenken macht allerdings
gerade zu Weihnachten Freu-
de und wird als Ausdruck von
Zuneigung gesehen. Wichtig
sei daher, dass Eltern den Un-
terschied zwischen Wunsch
und Bediirfnis bei ihren Kin-
dern wahrnehmen. Nicht je-
derWunsch miisse erfiillt wer-
den. ,Eltern dienen Kindern
als Vorbilder. Wenn wir also
einen bewussten Umgang mit
Konsum, Werbung, Medien
und Erndhrung vorleben, sind

wir auf einem sehr guten Weg,

an dem sich auch die Kinder
orientieren kénnen“, ist Pa-
panthimou liberzeugt.

Tipps
Zum
Spielekauf

Innsbruck — Wenn Spiel-
zeug gekauft wird, rat
Flora Papanthimou dazu,
sich folgende Fragen zu
stellen: Wie alt ist mein
Kind und welches Spiel-
zeug macht in dem Alter
Sinn? Welche Interessen
hat mein Kind? Welche
Spielsachen sind bereits
vorhanden und wie kén-
nen sie gut erginzt wer-
den? Welche Aktivitdten
teilt die Familie? Ist das
Spielzeug sicher? Um zu

. Weihnachten einen Ge-

schenkeberg zu vermei-
den, sollten sich die El-
tern mit den Verwandten

' dariiber absprechen, was
. sie dem Kind schenken
‘wollen. Einige Familien

legen ein Budget-Limit
fest, andere wichteln und
beschenken nur einen
aus der Familie, andere
beschrédnken sich auf ein
gemeinsames Geschenk.
Bleibt die Frage: Werden
Kinder durch das Spiel
mit typischem Spielzeug
fiir Buben, z.B. Piraten,
und fiir Médchen, z.B.
Puppen, bereits in ei-
ne Rolle gezwéngt? ,Das
kann passieren, wenn
keine Vielfalt im Erleben
der elterlichen Verhal-
tensweisen ermdoglicht
wird. Kinder probieren
verschiedene Rollen ger-
ne im Spiel aus und wenn
das zugelassen wird, ist
dies eine gute Vorausset-
zung"“, sagt Papanthimou.
Wiirden Kinder dann
noch Vorbilder haben,
die eine Rollenvielfalt le-
ben - z. B. Papas, die den
Kinderwagen schieben,
oder Mamas, die Reifen
wechseln -, spiele das
Thema Spielzeug keine
ausschlaggebende Rolle.
Info: www.elternbildung-
tirol.at




